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Motivating factorsfor the production of organic goodsin Brazil

Resumo

Nos ultimos anos, no Brasil, as pessoas passaram a se conscientizar cada vez mais e a
aderir ap consumo de produtos organicos. Este consumo somente podera se consolidar se
houver oferta suficiente desses bens e uma consequente queda de precos. O objetivo deste
trabalho € analisar a motivacdo que leva a produzir bens organicos, quais sao os desafios e
as perspectivas deste mercado no Brasil; O trabaho va tentar entender o que leva um
produtor a entrar num nicho ainda n&o totalmente estabelecido e com diversos desafios a
ser superados. O estudo € de caréter exploratorio e as fontes utilizadas para a sua realizacéo
s80 documentais. Foram realizadas também entrevistas semi-estruturadas com diversos
produtores de bens organicos. Os resultados mostram que, assim como 0S consumidores,
0S produtores sdo altamente conscientes e comegam a produzir bens orgéanicos muito mais
por acreditar numa filosofia de vida, do que por buscar uma maior possibilidade de

obtencdo de lucros.

Abstract

In recent years, in Brazil, people have become increasingly aware and they adhere to the
consumption of organic products. This consumption can only be consolidated if there is
sufficient supply of these goods and there is also a consequent fall in their prices. The
objective of this work is to analyze the motivation that lead producers to produce organic
goods, what are the challenges and prospects of this market in Brazil, in order to
understand what makes a producer to enter in a niche not yet fully established and with
many challenges to be overcome. The sources used for this study are documentary and
bibliographical and it was also carried out semi-structured interviews with several
producers of organic goods. The results show that, as consumers, producers are highly
aware and begin to produce organic goods much to believe in a philosophy of life, than to
seek greater opportunity to profit.



1. Introducao e Objetivos

Durante muitos anos, a humanidade esteve preocupada se iria ou ndo se aimentar. E certo
gue em muitos paises do planeta, ainda hoje isso é uma realidade, mas cada vez mais a
preocupacdo € com 0 que vamos comer. Problemas de salide causados pela aimentagdo
errada, como a obesidade infantil, a cultura do fast-food sendo atacada em documentérios e
reportagens, a difuséo de ciéncias como a nutricdo e a nutrologia, 0 culto ao corpo e a
preservacdo do meio ambiente sdo fendmenos de massa que formam um conjunto de
preocupacOes e despertam para a seguinte pergunta: qual a alternativa de consumo que
pode ser saudavel, mais nutritiva, sem os perigos dos agrotoxicos e que ndo afeta de
maneira tdo agressiva 0 meio ambiente? Essa pergunta, ou pelo menos parte dela comegou
a ser elaborada nos anos 60, com a publicagdo de publicagdo do livro “Primavera
Silenciosa’, de Rachel Carson, que foi um dos estopins para 0 aparecimento do atual
ambientalismo. Na publicacdo, a autora explicava os maleficios da utilizac&o de pesticidas.
A partir daguele momento, houve um significativo crescimento no interesse publico e
académico a respeito da questdo ambiental, paralelamente ao surgimento de legislacOes
ambientais mais rigorosas em todo o mundo (ALPERSTEDT; QUINTELLA; SOUZA,
2010).

As inovacdes no campo da agricultura, até entdo, apenas levavam em conta como produzir
cada vez mais, sem se preocupar com as externalidades negativas que pudessem vir a
causar as pessoas € a0 meio ambiente. O objetivo principal deste artigo é andisar as
motivagdes que levam os produtores a produzir bens organicos, no Brasil, nos dias atuais e
quais sdo as perspectivas e desafios desse mercado no pais.

1.1. Arupturanaagricultura

A Primeira Revolugdo Agricolados seculos XVII1 e XIX foi marcada pela aproximagdo da
agricultura e pecuaria em varias regides da Europa, iniciando uma nova fase na producéo
de alimentos, que teve um papel fundamental para o fim da escassez de alimentos (VEIGA,
1991). A Segunda Revolucdo Agricola, em meados do século XIX foi marcada por
avancos tecnoldgicos que levaram a melhora genética das plantas, marcou o inicio da
introducéo de fertilizantes quimicos e da utilizacdo de motores a combustdo, em
detrimento da utilizac&o da forca animal. Esses processos mecanicos ligados a utilizacdo
da adubac&o quimica, revolucionaram a producdo, pois produtores ndo mais necessitavam

de terras para a obtencdo de forragem para animais, que até esta fase eram responsaveis por



esterco e tracdo (VAN BATH, 1976), aém disso ndo havia mais uma necessidade de
rotagdo de culturas, gracas ao avanco nos estudos rel acionados a érea agricola

O poOs-guerra trouxe um avanco da ciéncia quimica, o que revolucionou 0 campo dos
fertilizantes e dos agrotoxicos. Esses avancos, aliados a intensiva moto-mecanizacéo e a
evolugdo dos estudos na &rea genética, culminaram com a chamada Revolugdo Verde, na
década de setenta (EHLERS, 1994).

A agricultura, até o inicio dos anos 1960, apenas pautava-se pela incumbéncia de produzir
cada vez mais e a custos cada vez mais baixos sem que ordem fosse contestada com
muita veeméncia. A publicacdo do livro “Primavera Silenciosa”, de Rachel Carson, no ano
de 1962, discute 0 uso de inseticidas e abre um debate sobre formas alternativas de
producdo agricola. As discussdes sobre formas alternativas de producéo desencadeia, ja no
inicio dos anos setenta, em plena Revolugdo Verde, o inicio de movimentos alternativos

focados para 0 desenvolvimento de uma agricultura ecol 6gica.

Figura 1: A Evolucdo da Agricultura earuptura paraaAgricultura Ecolégica
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Fonte: adaptada pelos autores, a partir de EHLERS (1994).

A figura 1 apresenta a evolugdo dessas mudangas em termos histéricos.

1.2. A agriculturaorganica

Uma das evertentes que surgiram atraves do desenvol vimento dos movimentos alternativos
foi a chamada Agricultura Organica. Entre 1925 e 1930, um pesquisador inglés, Sir Albert
Howard, realizou estudos sobre a compostagem e adubago organica na india. Duas de
suas obras Manufacture of Humus by Indore Process (1935) e An Agricultural Testament

(1940) séo das mais relevantes para pesquisadores e praticantes do modelo organico



(YOUNGBERG, 1984), apesar da péssima recepcdo que receberam, quando de sua
publicagdo. As obras de Howard ressaltavam a importancia da utilizagdo da matéria
organica nos processos produtivos e que o solo ndo é apenas um conjunto de substancias,
pois nele ha uma série de processos vivos e dinamicos essenciais a salide das plantas.

O mais importante seguidor de Howard foi J. I. Rodale. Ele aplicou os ensinamentos
motivado pela convicgdo de que aimentos produzidos de maneira organica eram mais
adequados a salde humana. Em 1940, Rodale comprou uma fazenda nos EUA. no estado
da Pensilvania passando a produzir alimentos segundo os preceitos de Howard. Apesar do
entusiasmo o projeto acabou ndo tendo o éxito esperado. Somente a partir dos anos
sessenta, gragas ao inicio do atual ambientalismo, esta vertente de producéo agricola se
ampliou (BELASCO 1990; VEIGA 1991), tornando-se um sucesso em termos de
empreendimento comercial.

Na visdo de Cidade (1996), o ambientalismo desta época € egresso do ecologismo, mas
procura equalizar o conflito entre crescimento econdmico e preservagdo ambiental. A
Agricultura Organica néo significa auséncia de tecnologia ou retorno ao passado, assim, 0
uso de técnicas modernas desenvolvidas para 0 sucesso econdmico também so aceitas
pel as entidades gque certificam os produtos como sendo organicos.

O reconhecimento da importancia da Agricultura Orgénica pode ser atestado pelo
reconhecimento e definicdo do que seria esse modo de producéo pelo Departamento de
Agricultura dos Estados Unidos (USDA, 2013), em 1984, que formou um conceito bem
definido do que é essa atividade e, que praticamente ndo foi mudado até hoje. Na Europa
da década de oitenta, a partir de incentivos por parte do governo da Suécia, Dinamarca e
Alemanha, para conversdo de sistemas de producdo convencionais para organicos, O
emprego das praticas agricolas alternativas ganharam forca e respeito. Os consumidores
por sua vez, mudaram sua percepcdo acerca de qualidade e seguranca dos alimentos o que
originou novas dimensdes de qualidade para os alimentos no final do século XX.

Na Tabela 1, podemos ver a evolugdo no nimero de produtores em uma amostra com os 20
paises da Europa que possuiam o maior nimero de produtores de alimentos organicos, no
ano de 2011. Alguns dados importantes podem ser encontrados na amostra. Dentre eles,
pode-se verificar, que o nimero de produtores organi cos quase dobrou, no periodo de 2002
a2011. Outra constatagdo € que no inicio do periodo de apuracdo, alguns paises que quase
ndo produziam organicos, aumentaram em muitas vezes o nUmero de produtores desse tipo
de atividade.



Tabelal: Os 20 paises da Europa com maior nimero de produtores organicos (2002-2011)

Pais’/Ano 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Alemanha 15626 | 16.476 | 16.603 | 17.020 | 17.557 | 18.703 | 19.813 | 21.047 | 21.942 | 22.506
Austria 18576 | 19.144 | 19826 | 20.391 | 20.162 | 19922 | 20.089 | 21.000 | 22132 | 21575
Dinamarca 3.714 3.510 3.166 3.036 2.794 2.841 2.753 2.694 2677 2.677
Eslovénia 1.150 1.125 1.590 1.718 1.953 2.000 2.067 2.096 2.218 2.363
Espanha 16521 | 17.028 | 16.013 | 15.693 | 17.214 | 18226 | 21291 | 25291 | 27877 | 32.195
Estbnia 583 766 810 1.013 1.173 1211 1.259 1.277 1.356 1.431
Finlandia 5.071 4.983 4.887 4.359 3.966 3.971 3.991 4.087 4.022 4114
Franca 11.177 | 11.359 | 11.059 | 11.402 | 11.640 | 11.978 | 13.298 | 16.446 | 20.604 | 23.135
Grécia 6.299 6.642 9.002 | 14614 | 23900 | 23.769 | 24.057 | 23.665 | 21274 | 21.274
Holanda 1.560 1.522 1.469 1.468 1.448 1.465 1.473 1.488 1.554 1.672
Hungria 1.116 1.255 1.731 1.553 1.553 1.389 1.614 1.617 1.577 1.433
Itaia 51118 | 43.928 | 36.955 | 44.860 | 45115 | 45221 | 44371 | 42925 | 41807 | 42041
Letbnia 352 550 1.043 2.873 4.105 4.108 4.203 4.016 3.593 3.484
Lituania 393 1811 1811 1811 2.348 2.348 2.797 2.652 2.623 2.623
Polénia 1.977 1.977 3.760 7.182 0.187 | 11.887 | 14.888 | 17.092 | 20.578 | 23.430
Portugal 1.093 1.196 1.250 1.479 1.550 1.949 1.902 1.651 2434 2.603
Reino Unido 4.104 4.012 4.321 4.263 4.639 5.506 5.383 5.156 4.949 4.650
Rep. Tcheca 721 810 836 829 963 1.318 1.834 2.689 3.517 3.904
Roménia 0 0 1.200 2.920 3.033 2.238 2.775 3.078 2.986 9.471
Suécia 3.530 4.294 3.138 2.951 2.380 2.848 3.686 4.816 5.208 5.508

Fonte: WILLER; LERNOUD; KILCHER (2013).

Apenas a Itdlia e a Finlandia tiveram uma reducdo no nimero de produtores. A Itdia,
perdeu, no periodo, aproximadamente 18% de seus produtores, porém, como podemos
verificar na tabela 2, o total de hectares plantados manteve-se praticamente estavel. A
Finlandia, em 2002, tinha 5071 produtores, contra 4114 em 2011. Uma variagdo negativa
de 19%, mas houve um aumento da area plantada de 22%.

Se a porcentagem total de aumento de produtores foi de74%, na area plantada total foi de
123%. Esses numeros refletem a nova posicdo de médios e grandes produtores, que
também vém aderindo a0 movimento de producéo organica na Europa. A Espanha tornou-
se 0 pais com a maior area plantada em 2011, com 1.621.898. Outro destague desta
amostra é a Pol6nia, que passou de 22.000 hectares, em 2010, para 609.412 ha em 2011,

umavariacdo de 2668% no periodo.




Tabela 2: Os 20 paises da Europa com maior area plantada de organicos em milhares de
hectares (2002-2011)

Pais’/Ano 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Alemanha 697,0 734,0 7679 807,4 8255 865,4 907,8 947,1 990,7 | 1.015,6
Austria 425,3 448,0 460,8 479,8 4778 482,3 492,6 518,8 543,6 542,5
Bégica 29,1 24,0 23,7 23,0 29,3 32,6 357 415 49,0 59,2
Dinamarca 1743 165,1 154,9 134,1 138,1 142,8 150,1 156,4 162,9 162,2
Espanha 510,8 544,8 561,5 622,7 736,9 8049 | 11299 | 1.330,8 | 1.456,7 | 1.621,9
Estonia 30,5 40,9 46,0 59,7 72,9 79,5 87,3 95,2 1130 1338
Finlandia 156,7 160,0 162,0 147,6 144,7 148,8 150,4 166,2 169,2 188,2
Franca 518,0 551,0 534,0 550,5 552,8 557,1 583,8 6775 8454 975,1
Grécia 77,1 2445 249,5 288,7 302,3 2799 317,8 326,3 309,8 309,8
Hungria 103,7 116,5 133,0 128,6 122,8 122,3 122,8 140,3 127,6 1244
Italia 1.168,2 | 1.052,0 9544 | 10695 | 1.1482 | 1.150,3 | 1.0024 | 1.106,7 | 1.113,7 | 1.096,9
Letdnia 16,9 24,4 43,9 104,2 150,0 150,5 161,6 160,2 166,3 184,1
Lituania 8,8 23,3 36,9 64,5 96,7 120,4 122,2 129,1 143,6 152,3
Polénia 53,5 76,3 82,7 159,7 228,0 2859 3139 367,0 522,0 609,4
Portugal 91,0 120,7 169,9 211,5 2142 229,7 2111 1515 2011 200,2
Reino Unido 724,5 695,6 690,3 613,0 605,7 682,2 737,6 7217 699,7 638,5
Rep. Tcheca 235,2 255,0 263,3 255,0 2815 3129 341,6 398,4 448,2 460,5
Roménia 43,6 56,8 73,3 92,8 107,6 131,4 1401 168,3 182,7 229,9
Eslovéguia 50,0 50,0 51,2 90,2 120,4 1179 140,8 1455 1745 166,7
Suécia 214,2 227,8 222,1 222,7 2254 308,3 336,4 3915 4389 480,2

Fonte WILLER; LERNOUD; KILCHER (2013).

Os primeiros movimentos em favor do sistema de producéo de organicos pouco estdo
relacionados com a atual agricultura organica de hoje (ORMOND et al., 2002).
Inicialmente, ndo havia padrdes, regulamentos ou interesse em questdes ambientais e de
seguranca alimentar. Para a comprovagao de que os produtos seguem padroes de manejo e
Se encaixam nas normas vigentes, produtores e consumidores se apoiam na figura de
entidades que certifican os produtos. Essas certificagcbes seguem as normas
governamentais, como por exemplo, a da Uni& Européia, que foi uma das primeiras
legislacOes que apareceram (ALBERSMEIER; SCHULZE; SPILLER, 2009), em 1991, ea
dos Estados Unidos, que definiram o que era organico em 1984 e regulamentaram a
producdo em 2000 (USDA 2013). No entanto, a certificagdo organica € principamente
uma certificacdo de processos produtivos principais (exceto armazenagem e transporte) e

ndo do produto (BONAPACE, 2001). Os produtos comercializados, por exemplo, nos



Estados Unidos, que utilizam o selo USDA ORGANIC sdo definidos como (USDA,
2013, p. 01):

“... dimentos e outros produtos agricolas que foram produzidos por métodos
aprovados, que integram um modo cultural, biolégico e mecanico, que promovem o
balanco ecolégico e conservam a biodiversidade”.

1.3. O Brasil ea producéao de produtos or ganicos

Os produtos organicos no Brasil comecaram a aparecer como forma de consumo
alternativo na década de 90 (GUIVANT, 2003). Ofertados em grandes redes de
supermercados e lojas especidizadas, a partir do final da década de 90, antes os produtos
eram comercializados diretamente aos consumidores finais por produtores que ndo usavam
defensivos e adubos sintéticos, geramente produzidos em pequenas propriedades. A
consciéncia acerca dos males causados para a salde pelos produtos quimicos, embarcada
na Revolugdo Verde, era conhecida, mas as grandes cadeias de distribuicdo e os grandes
centros ndo contavam com oferta de produtos organicos (ORMOND et al., 2002). A partir
da introducdo nesses grandes centros a producdo e distribuicdo de organicos vem
crescendo de ano para ano. Em 1999, o Brasil contava 1200 produtores
(WILLER;YUSSEFI, 2000) e, catorze anos depois, em 2013 conta com 14437 produtores
(WILLER; LERNOUD; KILCHER,2013), ou sgja, hesse periodo, 0 aumento no nimero de
produtores teve um aumento de 1200%.

N&o foi apenas o0 nUmero de produtores que teve um aumento nesses anos, a area destinada
a producdo de orgéanicos, nesse periodo também cresceu, mas nd com a mesma
intensidade. Em 1999, o Brasil contava com 100.000 hectares de &rea plantada, em 2013, a
quantidade de terras destinada a agricultura organica € de 687.000 hectares
(WILLER;YUSSEFI,2000; WILLER;LERNOUD;KILCHER, 2013).

1.4. Os consumidor es de produtos or ganicos

O desafio do cuidado com 0 meio ambiente € uma das questdes centrais do século XXI,
como demonstraram diversas pesguisas. Os alimentos organicos representam parte desta
preocupacdo, além de integrar interesses com a saude do consumidor e qualidade do
aimento (KRY STALLISE; CHRY SSOHOIDIS, 2005).

O comportamento do consumidor de alimentos esta diretamente ligado a sua cultura, a sua
familia, a0 seu ambiente e também a sua reali dade econémica (HOPPE et al., 2010).

Para os consumidores de produtos organicos, eles representam muito mais do que um
simples alimento ou, a sua fungdo fisiologica simples (PEROSA et al., 2009). Os produtos
fazem parte até mesmo de uma filosofia de vida para alguns grupos de individuos €, o
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guanto ele representa, depende diretamente dessa ou aguela vertente a qua estdo
envolvidos.

O comportamento do consumidor de produtos organicos no Brasil comecou a ser estudado
com maior intensidade, a partir dos anos 2000. Esses estudos apontam como fatores
decisivos para a compra e consumo de produtos organicos questdes relacionadas a salde, o
cuidado com o0 meio ambiente, além da seguranca dos alimentos e do sabor (PEROSA et
al., 2009).

1.5. Certificacao

A certificagcdo é uma garantia de que o produto estd dentro do padréo definido pelo
governo do pais, de que ele é organico. Além disso, no caso do Brasil, alei s permite que
os produtos sejam vendidos entre empresas, se possuirem certificacdo. As definigcdes
estdo regulamentadas pela Instrucdo Normativa n°® 46, de 06 de outubro de 2011. Ela
estabelece os sistemas organicos de produgdo animal e vegetal, bem como as listas de
substéncias permitidas para uso nos sistemas organicos (MAPA 2013a). Nela também
encontramos a regulamentacdo dos certificadores, que € quem verifica e atesta que
produtos ou estabelecimentos produtores ou comerciais atendem ao disposto no
regulamento da producdo orgénica. A empresa ndo pode ter vinculo com os produtores e
deve ser cadastrada no Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA),
além de ser credenciada pelo Inmetro.

Os produtores ndo sdo obrigados a obter a certificagdo no Brasil. Eles podem se
organizar em grupo e se cadastrar junto a0 MAPA pararedizar avendadireta. Nesse caso,
nd ha como vender para terceiros, sO em feiras livres (direto ao consumidor) e para as
compras do governo.

Os paises podem ter diferencas em suas definicdes do que é ou ndo organico, assim o
Decreto n° 6.323, de 27 de dezembro de 2007, estabelece, no Brasil, agumas regras para
produtos de exportagdo e produtos importados. No caso dos produtos de exportagdo que
atendam alegislagéo do pais destino, mas que porventura sgjam diferentes, na utilizacéo de
substancias ou mesmo no manejo que sgfam proibidos na lei brasileira, estes produtos ndo
poderdo ser comercializados internamente no pais. Para serem comercializados no Brasil
como organicos, os produtos importados deverdo estar de acordo com a regulamentacdo do
pais para producdo organica. Para a comprovacdo eles precisam possuir certificacéo

concedida por organismo de avaliagcdo credenciado junto ao MAPA ou ser provenientes de



paises que possuam acordos de equivaléncia ou de reconhecimento mituo de sistemas de
avaliagdo da conformidade organica com o Brasil(MAPA 2013Db).

2. Metodologia

O método de pesquisa adotado por este artigo consistiu na elaboracdo de um estudo
qualitativo exploratorio, com base na na analise documenta de referéncias bibliogréficas,
materiais de websites e relatérios de pesquisa, complementado pela aplicacdo de
entrevistas presenciais, baseadas em questionarios semi-estruturados. A preocupacdo em
estudos qualitativos é responder a pergunta “O que estd acontecendo aqui?” (GIBBS,
2009), e esta é exatamente a proposta desta pesquisa. O foco principal € fornecer uma
descricdo dos processos estudados, enfatizado a estratégia adotada pelas organizagcdes e 0s
produtores. Para a escolha e definicéo da populagdo do estudo, foram adotados os critérios:
empresa brasileira (sede no Brasil), possuir certificagdo organica, ter mais de 2 anos na
atividade.

—_ Produtores
Erﬂplebd Fﬂzu'ica:ltes Catificados
B . _"l o Importadores AR
rasiieira Distribuidores
r N
AIVO da Tempode
. Atividade
Pesquisa
\ J

Figura 2: Critérios para escolha da amostra.
Fonte: Elaborada pelos autores.

Numa pesquisa qualitativa, de acordo com Vieira (2008, p. 99), “o pesquisador busca
basicamente levantar as opinides,...dos participantes da pesquisa” e foi iSso que procurou
se fazer neste estudo.

Para a selecéo das empresas alvo da pesquisa, foi utilizada a relacdo de expositores que
estariam presentes a BioBrazil Fair, realizada em abril de 2012, no Pavilhdo do Ibirapuera,
em Sdo Paulo. Este evento reline, anuamente, os principais produtores, fabricantes,
distribuidores e importadores de produtos organicos do Brasil. Dentre os participantes, foi

identificada a presenca de 18 empresas, que se enquadravam nos critérios, das quais 16



concordaram em participar desta pesquisa, tendo sido entrevistadas pessoas que atuam no
comando gerencial destas organizagbes e com conhecimento sobre todas as suas
atividades. As entrevistas duraram em torno de 20 a 30 minutos. Foram fornecidos pelos
expositores também alguns materiais com informacdes sobre as empresas.

No Brasil temos a operacdo de diversos setores da cadeia produtiva na area de bens
organicos, sga como produtor, importador ou distribuidor. A Figura 3 mostra a
representatividade da amostra, que foi dividida em duas grandes familias. produtos in
natura, ou seja, produtos que sdo comercializados basicamente como séo colhidos, sem
nenhum método de processamento, a ndo ser embalagem e, produtos processados. Estes
produtos representam toda uma variedade de bens, que passam por etapas de
processamento apés a colheita, para a elaboracéo do produto final. Nesta categoria estéo

contemplados desde sucos de frutas, chas e mel até vinhos, fertilizantes e fraldas.

Figura 3: Categorias de Produtos Organicos: in natura e processados

Frutas

Verduras
Legumes

Quinua

Gréos

Mudas Orgéanicas
Carne de porco
Frango

Produtos Orgénicos in Natura

Farinha

Paes

Doces

Acai Polpa
Acai P6
Geléa
Banana Passa
Barrinha de Frutas
Temperos
Achocolatados
AcUcar

Polpas

Oleos

Mel
Fertilizantes
Sucos

Vinhos
Espumantes
Chés

Madeira
Néctar de Fruta
Fraldas

Produtos Orgéanicos Processados

Fonte: elaborada pelos autores.
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3. Resultados e discussao

Metade dos entrevistados afirmou que entrou nesse negoécio em funcéo de uma escolha de
filosofia de vida, dois deles para agregar valor aos seus produtos, uma vez que,
normal mente, os bens orgéani cos, em média, alcancam pregos de venda 30% maiores que 0s
precos de bens similares ndo organicos, apesar dos custos de producdo desse tipo de bens
ser ago, em torno, de 20% mais altos do que o dos produtos convencionais; e 6 deles
porgque achou que a producéo de orgéanicos poderia abrir as portas para outros nichos de
mercado e também para a possibilidade de exportagdes.

Todos os entrevistados acreditam que os produtos organicos sdo melhores para a salde e
para a qualidade de vida que os produtos normais, mas mais de um terco desses produtores
tém problemas com os fornecedores de matérias-primas. Principalmente os produtores de
bens processados. A maioria deles vende seus produtos em véarios canais de distribuicdo
como lojas, redes de supermercados, internet, etc.

Devemos considerar que, na producdo, 10 deles empregam até 50 funcionarios, 3
empregam entre 51 e 200 e 3 empregam mais do que 200 funcionérios.

Em relacdo ao faturamento médio anual, 7 deles preferiram ndo informar (alegaram que
ndo sabiam nada sobre isso), 3 deles recebem tém um faturamento até 500 mil reais, 2
entre 501 mil e 1,2 milhdes de reais e 4 dos produtores entrevistados tém um faturamento
anua maior do que 1,2 milhdes de reais. Considerando o lucro médio, 7 produtores
responderam: o produtor de sucos, vinhos e espumantes afirmou que seu lucro médio gira
em torno de 10%, o de geléias e chas 15%, o de frutas, polpas e sucos 17%, o de frutas,
legumes e gréos 21%, o distribuidor de quinoa 30%, o produtor de mel e prépolis 35% e o
distribuidor de polpa de acai 38%.

Todos sd0 bastante otimistas e acreditam que ha muita expectativa de crescimento das
vendas nesse mercado, no Brasil, em fungdo, principalmente, do aumento da consciéncia e
do conhecimento dos brasileiros em relacéo a qualidade e propriedades dos bens organicos,
da queda relativa do preco desses produtos no mercado e do aumento de renda da
populacdo, predominantemente da classe D, que, em parte, migrou para a classe C e que
vem se tornando cada vez mais exigente em termos de qualidade dos produtos que

consome.

4. Conclusdes
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E importante destacar que todos os produtores acreditam na qualidade do produto que
vendem, consumindo, inclusive, esses bens em suas proprias residéncias. A maioria deles
passou a produzir organicos a partir da década de 90, quando as preocupagdes com 0 meio
ambiente e com a qualidade de vida se amplificaram em termos mundiais. Para todos el es,
a qualidade e a credibilidade dos produtos vendidos é fundamental. Mulitas vezes, eles tém
um aumento significativo nos custos de producgdo, porque precisam garantir a idoneidade
das matérias-primas utilizadas. Alias, esse € um dos problemas |levantados por todos os
entrevistados de bens processados: € muito dificil, ainda hoje, no Brasil, trabalhar com os
fornecedores de matérias-primas para a producéo de organicos. Esse € um dos gargalos
gue precisaria ser resolvido no médio e longo prazos para que se possa amplificar a
producéo.

Como jafoi dito anteriormente, praticamente todos eles entraram nesse negocio em funcéo
de uma filosofia de vida, e estéo preocupados em fornecer 0 melhor produto possivel para
os consumidores. Foi constatado na pesquisa, como ja apontava parte da bibliografia
consultada, que para esses produtores, ndo € sO 0 lucro o que importa, como ocorre na
maior parte dos negocios tradicionais. Eles levam em consideracdo outros valores, dificeis
de ser mensurados, ligados a reigiosidade, em alguns casos, mas principamente

relacionados com o respeito a natureza e aos consumidores.

5. Referéncias

ALBERSMEIER F;, SCHULZE H; SPILLER A. Evaluation and reliability of the
organic certification system: perceptions by farmers in Latin America. Sustainable
Development, v. 17, n. 5, p. 311-324, September 2009.

ALPERSTEDT, R.; QUINTELLA, R.H.; SOUZA, L.R. Estratégia de gestdo ambiental e
seus fatores determinantess uma andlise institucional. RAE- Revista de
Administracéo de Empresas, v. 50, n. 2, p. 170-186, abril/jun. 2012.

BELASCO, W. J. Appetite for Change: How the Counterculture Took on the Food
Industry. New Y ork: Pantheon, 1990.

BONAPACE, U. | valori dédla ruralita nel mondo attuale. Milano:TCI — Touring Club
Italiano: 2001.

CIDADE, L.C.F. A gquestdao ambiental urbana: perspectivas de analise. In: Encontro
Nacional da Anpur, 06, 1996, Brasilia: Anpur, p. 290-301, 1996.

12



EHLERS, E. M. O que se entende por agricultura sustentavel? Dissertaco de Mestrado
em Ciéncia Ambiental, Universidade de S&o Paulo, S&o Paulo, 1994.

GIBBS, G. Andlise de Dados Qualitativos. S&o Paulo: Artmed Editora, 2009.

GUIVANT, J. S. Os supermercados na oferta de alimentos organicos. apelando ao
estilo de vida ego-trip. Ambiente e Sociedade, v.6, n.2, p. 63-81, jul./dez. 2003.

HADWIGER, Don F. (ed.). The New Palitics of Food. Lexington:Lexington Books, 1978.

HOPPE, A. et al. Comportamento do consumidor de Produtos Organicos. uma
aplicacéo da Teoria do Comportamento Plangjado. In: Encontro da ANPAD, 34, Rio de
Janeiro, 2010.

KRYSTALLIS, A.; CHRYSSOHOIDIS, G. Consumer’s willingness to pay for organic
food: Factors that affect it and variation per organic product type. British Food
Journal, v. 107, n. 5, p.320-343, mai./2005.

MAPAa MINISTERIO DA AGRICULTURA, PECUARIA E ABASTECIMENTO.
I nstrucdo Normativa No. 46. Disponivel em:

http://www.agricultura.gov.br/arg editor/file/Desenvolvimento Sustentavel/Organicos/Legislaca

o/Nacional/Instrucao_Normativa n 0 046 de 06-10-2011.pdf. Acesso em: 15 maio 2013

MAPADb- MINISTERIO DA AGRICULTURA, PECUARIA E ABASTECIMENTO.
Decreto no. 6.323. Disponivel em:

http://www.agricultura.gov.br/arg editor/file/Desenvolvimento Sustentavel/Organicos/Legislaca

o/Nacional/Decreto n 06 323 de 27-12-2007.pdf. Acesso em: 15 maio 2013.

ORMOND, JG.P.; PAULA, SR.L. de; FAVERET FILHO, P.; ROCHA, L.T.M. da
Agricultura organica: quando o passado é futuro. Rio de Janeiro: BNDES Setorial, n.
15, p. 3-34, 2002

PEROSA, JM.Y. e a O estimulo local e o consumo de produtos organicos em
Botucatu, S.P. Revista de Estudos Sociais, v. 02, n. 22, p. 59-77, 2009.

USDA- United State Departament of Agriculture. National Organic Program. Disponivel

em: http://www.ams.usda.gov/AMSv1.0/nop. Acesso em14/04/2013. Acesso em: 15 maio 2013.

VAN BATH, B.H. Slicher. The agrarian history of Western Europe. Londres: Arnold,
1963.

13



VEIGA, J E. O desenvolvimento agricola: uma visdo historica. Sdo Paulo:
Hucitec/Editorada USP, 1991.

VIEIRA, S. Como escrever umatese. 62 Ed..S30 Paulo: Atlas, 2008.

WILLER H.; LERNOUD J.; KILCHER L. (Eds.). The World of Organic Agriculture.
Statistics and Emerging Trends. Research Institute of Organic Agriculture (FiBL).
Bonn: Frick and International Federation of Organic Agriculture Movements (IFOAM),
2013.

WILLER, H.; YUSSEFI, M. Okologische Agrarkultur weltweit - Organic Agriculture
World-Wide. Statistiken und Perspektiven - Statistics and Perspectives. Dirkeim:
Stiftung Okologie & Landbau / Foundation Ecology & Agriculture (SOEL), 2000.

YOUNGBERG, G. Alternative Agriculturists: Ideology, Politics and Prospects. In:
HARDWAY ; WILLIAN. The new palitics of food. Toronto: Llexicogton Books, 1984.

14



