| ndicacbes geogr aficas e agricultura familiar no Brasil

Resumo:

Indicagdes Geogréficas (1Gs) protegem aidentificacdo de um produto em relacdo a sua origem
e sua ligacdo com a qualidade e reputacdo. Para a agricultura familiar, a estratégia pode
representar possibilidade de fortalecimento das atividades, acesso a nichos de mercado e maior
possibilidade de renda. O objetivo dessa pesquisa foi analisar 0 panorama atual das IGs no
Brasil e seu potencia para o desenvolvimento da agricultura familiar. A hipétese foi testada
por meio da andlise da dindmica do crescimento das IGs no Brasil e da identificacdo de
beneficios e dificuldades encontrados no processo em dois estudos de caso de I1Gs de café no
Brasil. Os resultados indicaram que 0 numero de IGs tem crescido e diversos beneficios séo
percebidos. No entanto, a obtencdo do registro € um desafio, limitando o acesso a uma
pequena parte dos potenciais participantes, uma vez que séo demandas profundas mudancas na
gestéo das propriedades.

Abstract:

Geographical Indications (Gls) protect the identification of a product in relation to its origin
and its connection with the quality and reputation. For family farmers, the strategy may
represent the possibility of access to niche markets and higher income. This study aimed at
analyzing the status of Glsin Brazl and its potential for the development of family farming.
The hypothesis was tested by analyzing the growth dynamics of Gls in Brazl and the
identification of benefits and difficulties faced in the process with evidences from two case
studies of coffee Gls in Brazl. The results indicated that the number of Gls has grown and
many benefits are noted. However, obtaining registration is challenging, limiting access to a
small part of the potential participants, since it demands deep changes in farm management.

1. Introducéo e obj etivos

O agronegocio brasileiro é apontado por diversos autores como grande negécio da economia
brasileira e também da economia mundial. Ele gerou mais de um terco do Produto Interno
Bruto e quase 40% do emprego forma do Brasil em 2006, além de ser 0 setor que mais
contribuiu para o equilibrio das contas externas brasileiras. De importador de alimentos no
inicio da década de 1970, o pais passou a ser um dos maiores produtores mundiais e
fornecedor essencia de véariositens (AGRIANUAL, 2012).

Produtos como a soja, o café, o suco de laranja, as carnes e 0 agucar figuram como
importantes itens na nossa pauta de produtos agroindustriais exportados. Todavia, grande parte
dessa producdo é comercializada no mercado de commodities, o qual ainda tem um desafio
fundamental de buscar agregar valor a estes produtos e incluir outros de valor agregado mais
elevado. Em contrapartida, em todo o mundo, ha cada vez mais as expectativas por parte do
mercado consumidor de alimentos e produtos com valores atrelados, sgjam eles ambientais,
sociais, culturais, tradicdo e um particular know how (SEBRAE, 2005).



As mudancas nos sistemas agricolas de subsisténcia para o paradigma orientado para o
mercado trouxeram novos desafios e oportunidades para os sistemas agro-aimentares. A
agricultura familiar nos paises em desenvolvimento passam a enfrentam a concorréncia global,
mesmo em seus mercados locais. De um lado, isso representa desafios para a agricultura
familiar nos paises em desenvolvimento (Reardon e Berdegué, 2002), mas do outro lado,
representa oportunidades para alguns arranjos organizacionals com base na suas dotagdes de
recursos tangiveis e intangiveis.

A comercializagdo de produtos agricolas tem caminhado no sentido de identificacdo de origem
e adequacdo as exigéncias dos mercados finais. A organizacdo de sistemas agroalimentares
estritamente coordenados para satisfazer segmentos especificos de mercado, é, portanto uma
tendéncia. Se o mercado consumidor exige um determinado conjunto de atributos, os Sistemas
Agroindustriais (SAGs) devem se organizar para fornecé-los e garanti-los (NEVES;
CHADDAD; LAZARINI, 2000). E neste cendio em que as certificagbes passam a ter
importancia estratégica, uma vez que se constituem em uma ferramenta de valorizagdo e de
garantia da qualidade diferenciada de produtos por meio de suaindicagdo geogréfica e de sua
reputacao tradicional (CALDAS et al., 2003; SEBRAE, 2005).

Sobre esta questédo, Niederle (2009) ressadta que, simultaneamente com movimentos de
globalizacdo e homogeneizagdo dos mercados, um conjunto de transformagdes nos padrdes de
consumo tem impulsionado a demanda por produtos localizados, valorizando atributos de
qualidade associados a origem e a modos de producdo peculiares. A importancia das
Indicacbes Geogréficas neste contexto advéem da maneira como operam a valorizacéo de bens
imateriais associados a uma identidade territorial. Dessa forma, as IndicacBes Geogréficas
(IGs) para produtos agroalimentares tém obtido um apelo cada vez mais forte no Brasil e em
todo mundo. Trata-se de uma estratégia que enfatiza o enraizamento sociocultural do produto
no territorio onde este € produzido, explorando ativos intangivels que sdo de dificil
transposi ¢ao para outros territorios.

Certificagcdes garantem a qualidade e reduzem a assimetria de informacfes entre vendedores e
consumidores, especialmente no que concerne aos bens de crenca. As IGs sdo considerados
registros que promovem padrdes regionais de producao cujo valor agregado se da por meio do
know-how (savoir-faire) e producdo geograficamente restrita a um dado territério
(BARJOLLES, 2006).

IGs sdo legamente definidos pelo Acordo TRIPS (Trade-Related Aspects of Intellectua
Property Rights) como sendo “indicagdes que identifiquem um produto como originario do
territério de um pais membro (da Organizagdo Mundia do Comércio), ou de uma regido ou
localidade desse territdrio, onde uma determinada qualidade, reputacdo ou outra caracteristica
do produto seja essencia mente atribuida a sua origem geografica’.

IGs sd0 consideradas uma categoria dos direitos de propriedade intelectual coletiva
(Organizacdo Mundia da Propriedade Intelectual, 2013), e podem melhorar a coordenacéo das
cadeias dos produtos uma vez que sinalizam caracteristicas Unicas e valores associados a um
territdério particular, reduzindo assm as assimetrias de informacgdo. 1Gs protegem a
identificacdo de um produto em relacdo a sua origem e sua ligacdo com a qualidade e
reputacdo. Elas reduzem a possibilidade de oportunismo e acéo de free-riders, promovendo
assim reduc&o nos custos de transacao.



No Brasil, alegislacdo de Propriedade Intelectua que rege o funcionamento das |Gs € bastante
recente, a Lel n © 9.279 de 14 de maio de 1996. A Le classifica IGs em dois tipos. as
indicagdes de procedéncia e denominacdo de origem (KAKUTA, 2006). Considera-se como
Indicagdo de Procedéncia, 0 nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu
territdrio, que se tenha tornado conhecido como centro de extragcdo, producdo ou fabricacéo de
determinado produto ou de prestacéo de determinado servico. A Denominagdo de Origem €
caracterizada como 0 home geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio,
que designe produto ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou
essencialmente a0 meio geogréfico, incluidos fatores naturais e humanos (GOLLO e
CASTRO, 2008).

As IndicacOes de Procedéncia, segundo o Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INPI,
diferem das Denominagdes de Origem pelo seu caréter particular e de qualidade da produgéo.
Pode-se dizer que as Indicacbes de Procedéncia séo um instrumento de organizacéo local da
producdo, e as Denominagbes de Origem como instrumento de organizacdo qualitativa do
processo de producdo (INPI, 2013). As Indicacdes de Procedéncia e as Denominacfes de
Origem vinculam-se as regides especidizadas na producdo e elaboracdo de determinados
produtos, os quais apresentam caracteristicas semelhantes, seja na forma de fazé-los, produzi-
los ou coleté&los. A delimitacdo de territérios onde a producdo, as préticas culturais, as
producdes maximas, os sistemas de elaboragéo, o controle de qualidade, a base tecnoldgica, a
qualificagdo profissional, o marketing, os critérios de producéo e elaboracdo e a configuragdo
territorial, reunidos numa marca, garantem a especificidade da regido e a fazem diferenciar-se
de outras regibes produtoras, podendo também designa-las como uma marca do territorio.
Assim podem garantir a procedéncia de um produto e, 0 mais importante, firmar a relacéo de
confianga que se estabelece entre o consumidor, o produtor e o seu local de producgéo
(CALDASEet al., 2006).

O tratamento das duas espécies é paralela, segundo Barbosa (2002), a ndo ser o fato de que,
para a designagdo de origem se exige ndo sO o0 estabelecimento no local designado, mas
também o atendimento de requisitos de qualidade. Por exemplo, no caso de vinhos, 0s
regulamentos pertinentes ndo so indicam os exatos locais de plantio, mas também a insolacéo,
a gqualidade de cepa, a distancia entre vinhas, etc. Assim, entre os elementos a serem
apresentados no caso de designacdo de origem estéa a descricdo das qualidades, caracteristicas
e do processo ou método de obtencdo do produto ou do servico. Deste modo, sdo necessarios
0s elementos que comprovem a existéncia de uma estrutura de control e sobre os produtores ou
prestadores de servigos bem como sobre o produto ou servico e prova de que os produtores ou
prestadores de servicos estejam | & estabel ecidos e operando (BARBOSA, 2002).

De acordo com o INPI (2012), as Indicagbes Geogréficas (IGs) delimitam a area de producéo,
restringindo seu uso aos produtores da regido e onde, mantendo os padrdes locais, impede que
outras pessoas usem 0 nome da regido com produtos de baixa qualidade. A Indicacéo
Geogréfica surge como fator decisivo para garantir adiferenciacdo do produto.

Para a agricultura familiar, a adocdo dessa estratégia representa possibilidade fortalecimento
da atividade, acesso a nichos de mercado e maior possibilidade de renda. Caldas at al. (2003)
explanam que as regibes e os lugares das IGs assumem uma perspectiva singular de
oportunidades de novas formas de organizacéo do territério, desenvolvimento tecnol6gico,
inclusdo socia e melhoria de qualidade vida das comunidades locais. Assim podem garantir a



procedéncia de um produto e, 0 mais importante, firmar a relacdo de confianca que se
estabel ece entre o consumidor, o produtor e o seu local de produgéo.

O pape das IGs vai dém do acesso a mercados, é também uma ferramenta que reflete o
desenvolvimento local, valorizando os territorios, resignificando a agricultura familiar que
possui forte vinculagdo com o local de origem. Se 0s pequenos produtores ndo podem ser
competitivos com base na producdo em larga escala, devido ao reduzido tamanho de suas
exploraces agricolas, eles apresentam todas as condi¢des para 0 serem na producdo de
alimentos de alta qualidade com as 1Gs (SEBRAE, 2005).

De acordo com o IBGE (2006), no Censo Agropecuario 2006, foram identificados no Brasil
cerca de 4,4 milhdes de estabel ecimentos da agricultura familiar, correspondendo a 84,4% dos
estabelecimentos brasileiros. Esse contingente de agricultores familiares ocupava uma area
correspondente a 24,3% da area ocupada pelos estabel ecimentos agropecuarios brasileiros.
Apesar da érea reduzida, a agricultura familiar € responsavel pelo fornecimento de alimentos
para 0 mercado interno - sendo responsavel por cerca de 87,0% da producdo nacional de
mandioca, 70,0% da producdo de feijao, 46% do milho, 59,0% do plantel de suinos, entre
outros — e para a geracdo de riquezas, sendo responsavel por cerca de 32% do PIB do
agronegocio (GUILHOTO et al., 2007). Apesar de sua importancia, a agricultura familiar
enfrenta diversas dificuldades, entre elas 0 acesso a mercados.

A adocdo de novas estratégias pela agricultura familiar representa a mobilizacdo de recursos e
capacidades e até mesmo mudangas na forma de gerenciar as organizac6es. Considerando as
IGs, mudangas profundas estéo envolvidas naforma de organizag&o dos atores envolvidos, nos
relacionamentos e nalogica coletiva. Tais mudancas podem ser dificultadas ainda mais devido
a caracteristicas da agricultua familiar como a dificuldade de acesso a informacéo, baixo nivel
de escolaridade!, baixo nivel de capacidade de investimento, reduzido uso de ferramentas de
gestdo, dificuldade de acesso a servigo de extensdo, entre outros (LOURENZANI e SILVA,
2009; BARHAM, 2007).

Nesse sentido, o objetivo dessa pesquisa é analisar 0 panorama atual das 1Gs no Brasil e seu
potencial para o desenvolvimento da agricultura familiar. A hipétese da pesquisa € que as |Gs
s80 uma estratégia adequada para o fortalecimento da agricultura familiar. A hipétese é testada
por meio da andlise da dindmica do crescimento das IGs no Brasil e da identificagdo de
beneficios e dificul dades encontrados no processo.

2. Método

O tipo de pesquisa aplicada neste trabalho foi qualitativa, uma vez que este tipo de abordagem
permite, a0 mesmo tempo, analisar com detal hes a complexidade do comportamento humano e
da natureza de alguns processos organizacionais e interorganizacionais preservando o
momento de tais mudangas.

1 De acordo com o Censo Agropecudrio de 2006, mais de 80% de produtores rurais tém baixa escol aridade.



Esta € uma pesquisa descritiva, em que a coleta de dados € qualitativa. Com vistas a testar a
hipodtese da pesquisa foi feita uma andlise documental para levantamento de dados secundarios
para col eta de informagtes sobre o panorama atual das |Gs no Brasil.

Em seguida, foram feitos dois estudos de caso em IGs de cafés especiais no Brasil, o Norte
Pioneiro do Parana e a Regides dos Cafés da Serra da Mantiqueira do Estado de Minas Gerais
(Figura 1). Os dados foram coletados por meio de entrevistas direcionadas a Associacdo de
Cafés Especiais do Norte Pioneiro do Parana (ACCENP), organizacdo responsavel pelo
registro de 1G; a Cooperativa de Cafés Especiais do Norte Pioneiro do Parana (COCENPP),
organizacdo responsavel pela comercializacdo do café com IG; a Associagdo dos Produtores
de Café da Mantiqueira; e a0 Servigo de Apoio a Pequena e Média Empresa (SEBRAE),
instituicdo de apoio ao estabelecimento das 1Gs. As informagdes foram coletas nos meses de
dezembro de 2012 afevereiro de 2013.

IG Regido da Serra da
Mantiqueira de Minas Gerais

IG Norte Pioneiro
do Parana

0 125 250 Kilometers
——

Figura 1. 1Gs de café analisadas no Brasil.

A estrutura da pesquisa esta ilustrada no Quadrol.

OBJETIVO HIPOTESE METODO VARIAVEIS FONTE
Andlisar o panorama Andlise Dinémicade Dados
atual das|Gs no Brasil documental crescimento das  publicos
As|Gs sdo uma IGs
Indicacbes estratégia
geogréficas e adequada parao »
agriculturafamiliar  Potencial parao desenvolvimento Beneficios Entrevistas
no Brasil desenvolvimento da da agricultura Estudos multicaso ~ Percebidos Dados
agriculturafamiliar familiar . publicos
Dificuldades
encontradas

Quadro 1: Estrutura da pesquisa.



3. Resultados e discusao

3.1 Dindmica do crescimento no nimero de registrosde | G no Brasil

A Lei de Propriedade Intelectua n° 9.279, de 14 de maio de 1996 diz respeito as obrigactes
que estdo relacionadas com a propriedade industrial. Ela define que a protecéo a propriedade
intelectual no Brasil € realizada por intermédio da concessdo de patentes de invengdo e de
modelo de utilidade, da concesséo de registro de desenhos industriais, da concesséo de
registros de marcas, da repressdo as indicagdes geogréficas fraudulentas e da represséo a
concorrénciadesleal (BRASIL, 1996).

A Lei define que sinais visualmente perceptivels podem ser registrados como marcas caso ndo
estejam citados nas proibicdes legais para o registro. De acordo com Méello et a. (2012),
marca é uma representacéo que distingue a origem dos produtos e servigos, e a protecdo a esta
marca ocorrera se esta conseguir transformar-se em um simbolo exclusivo (BARBOSA, 2003;
GUEDES, SENA, TOLEDO, 2007). Ja as indicagdes geogréficas (1Gs), de acordo com o
INPI, podem ser classificadas como aidentificagdo que um produto ou Servigo possui com um
local, regido ou pais, sendo que o produto deve possuir determinadas caracteristicas, reputacdo
ou qualidade que podem ser vinculadas ao seu local de origem. E como uma garantia quanto a
origem de um produto, pois este deve possuir qualidades e caracteristicas Unicas. Elas também
estdo definidas, assim como as marcas na lei de propriedade intelectual, mas ndo constituem
uma marca de indicacdo geografica, mas sim um registro (INPI, 2011).

O Brasil apresenta grande potencia para registros de 1G dado sua diversidade climatica,
geogréfica, étnica e cultural. Foram identificados diversos produtos com potencial para 1G
(Quadro 2). No entanto, o nimero de |Gs ainda € baixo quando comparado a paises da Europa.
Gollo e Castro (2008) sugerem alguns fatores que podem ter retardado o inicio das 1Gs no pais
como: a cultura de pouca valorizagdo do produto regional; e a definicdo tardia de uma
legislacdo que definisse e protegesse as IGs e possibilitassem que estas fossem utilizadas
como estratégia de diferenciacdo dos produtos. A pesquisa empirica revelou que muitos
produtores desconhecem a existéncia das 1Gs e que para agueles que ja estdo envolvidos no
processo, a burocracia envolvida retardou 0 acesso aos registros.

Buscando reverter essa situagcdo 0 governo e ainiciativa privada vem realizando um trabalho
em conjunto com o INPI; com o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA); com Instituigdes de Pesquisa federais e estaduais, com destaque para a Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA) que auxilia na identificacdo das possivels
IGs); e com o Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), que trabaha
auxiliando a criagdo de Associagcbes ou Cooperativas que sdo fundamentais para a
formalizagdo de um pedido de IG.



Estado

Produto

Acre
Alagoas
Amazonas

Amapa
Bahia

Ceara

Distrito Federal
Espirito Santo
Goiés

Maranh&o

Minas Gerais

Mato Grosso do Sul
Mato Grosso

Para

Paraiba
Pernambuco
Piaui

Parana

Rio de Janeiro

Rio Grande do Norte
Rond6nia

Roraima

Rio Grande do Sul
Santa Catarina
Sergipe

S&o Paulo

Tocantins

Farinha de mandioca, abacaxi, urucum, nozes brasileiras, esséncias florestais, turismo
Arroz vermelho, prépolis vermelho, turismo

Cacau, farinha, peixes ornamentais, guarand, acai, frutas de améndoas, cupuagu, farinha de
mandioca, turismo
Ilha do mel, nozes industriaizadas, turismo

Farinha, café, mandioca e derivados, mel, cachaga, turismo

Queijo coalho, Cajuina, rapadura, cachaga artesanal, doces de Buriti, castanha de caju, mel,
manteiga, manta de cordeiro, pagoca, frutas, artesanato, turismo
Morango, pimenta, turismo

Café de montanha, mel, queijo, socol embutido, turismo

Acafréo, turismo

Cachaga, farinha d'égua, queijo, tiquira, doce de espécie, abacaxi, turismo

Cachacga, inhame, queijo Canastra, queijo Salitre, queijo Serro, propolis verde, turismo
Salsicha, caval o pantaneiro, mate, mel, turismo

Cavalo pantaneiro, canjinjin, turismo

Acai dailha, nozes do Parg, feij&o caupi, fibra de Curaua, farinha de mandioca, farinha de tapioca,
turismo
Abacaxi Pérola, cachaga do pantanal, coco, turismo

Queijo coaho, farinha, turismo
Mel do Piaui, turismo
Mel, cachaca Morretes, café, turismo

Inhame (Bom Jardim), flores (Vargem Alta), turismo (BUzios e Vae do Café), turismo musica e
legumes orgénicos (Conservatdria), queijo de cabra (Regido Serrana e Friburgo)
Queijo coaho, manteiga, turismo

Café, agai, nozes do Brasil, coco, cupuagu, leite, queijo, turismo

Gado, minerais, turismo

Queijo Serrano, vinhos e uvas de mesa, chocolate de Gramado, turismo
Queijo Serrano, uva Goethe, turismo

Camardo, queijo fabricado, turismo

Café, cachaga, frutas, flores, turismo

Gado de corte, joias artesanais, turismo

Quadro 2: Produtos com potencia para |G no Brasil.
Fonte: Ramos, Fernandes e Souza, 2012.

No Brasil o primeiro produto areceber um registro de |G foi 0 vinho do Vale dos Vinhedos no
Rio Grande do Sul em 2002. H& atualmente 32 registros de Indicacdo Geografica no Brasil,
sendo que 27 séo produtos agroindustriais (Quadro 3).

Nota-se 0 crescimento no nimero de deferimentos de registros de IGs desde o primeiro
registro em 2002 (Gréfico 1). Apenas no ano de 2012, dez anos depois do primeiro registro
concedido, foram publicados os registros de 17 |Gs (Gréfico 2).



Nome Geogr &fico Pais Produto/servigo Espécie  Concessdo

- RegiZodo CeradoMinero  BRMG  Ccaé 1P 14/04/2005
Vinho tinto,
Valedos Vinhedos BR/RS branco e IP 19/11/2002
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, espumentes
Pampa Galcho da Campanha Meridional BR/RS Carne Bc_;w nae IP 12/12/2006
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, seusderivados TR
Paraty BRIR] ~Aguardentes, tipo cachacae P 10/07/2007
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, aguardente compostaazulada T
I Vaedo Submédio Sdo Francisco | BRINE 1 Uvasdemesaemanga IP 07/07/2009
o Vdedossnos BRRS ~ Couoacabado 1P 19/05/2009
Regides dos Cafés da Serra da Mantiqueira do
o ek deMinsGerds . BRMS  cde P 3voszoi
] Litord NorteGalcho BRRS Aoz DO 24/08/2010
Pinto Bandeira BR/RS Vinhos tinto, brancos e P 13/07/2010
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, espumantes T
____ Regigo do Jalapdo do Estado do Tocantins | BR/TO  Artesanato em Capim Dourado IP. 30/08/2011
Pelotas BrRRs  Docesfinostradicionaise P 30/08/2011
= confetaria T
T CostaNegra ] BRICE Camatdes DO 16/08/2011
e Goigbeiras BRES | PandlasdeBaro 1P 04/10/2011 _
T Sero T UUBRMG T Quejo T 1P 13/12/2011
,,,,,,,,,,,,,,,,, Séo JodoDelret BRMG  Pecasatesanaisemestanho P
. Fanca BRISP Cdgados 1P 07/0212012
oo .________VdedawaGoethe BRISC ~ VinhodeuvaGoethe L 14/02/2012
T Caasra ___BRMG______Queo P 13003712
Opalas preciosas de Pedro Il e
Pedro 11 BR/PI jbias artesanais de opalas de IP 03/04/2012
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Pedroll
Gnaisse fitado milonitico de
Regi&o Pedra Carijé Rio de Janeiro BR/RJ coloragéo branca e pontos DO 22/05/2012
_________________________________________________________________________ vermelhos
Gnaisse fitado milonitico de
Regi&o Pedra Madeira Rio de Janeiro BR/RJ coloragdo branca e pontos DO 22/05/2012
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, vermelhos
Gnaisse fitado milonitico de
Regi&o Pedra Cinza Rio de Janeiro BR/RJ coloragéo branca e pontos DO 22/05/2012
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Vermelhos
L Cachoeiro de Itapemirim BRES Méamore P 29/05/2012
Manguezais de Alagoas BriaL  ropolisvemdhaeextraode 5o 35070010
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, propolisvermelha 77 7T TR
] Linhares . BREES ______ ! Cacauemaméndoas IP____._3U07/2012
caféverdeemgréo e
Norte Pioneiro do Parana BR/PR industrializado torrado em IP 29/05/2012
______________________________________________________________________ gdoeoumoido
R - £ |- S BRPB Téxteisem algoddo colorido P 16/10/2012
Sdlinas BRIMG Aguardente de cana tipo P 16/10/2012
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, cachaca TR
Porto Digital BripE  ServicosdeTecnologiada 1= 11/12/12
o= Infomecgo-TI U7
. AltosMontes BRIRS  Vinhoseespumantes L 1v12/12
] DivinaPastora BRISE | Rendadeagulhaemlaceé P 16/12/12
Sdo Tiago BR/MG Biscoito 1P 05/02/2013

Quadro 3: Indicaces Geograficas de produtos agroindustriais publicadas.
Fonte: INPI, 2013
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Gé&fico 1. Evolugdo no nimero de IGs no Brasil.
Fonte: INPI (2013).

Todos os registros de 1G no Brasil foram concedidos a entidades representativas da
coletividade, seja associagOes, cooperativas, sindicatos ou confederacbes. A maioria dos
registros de produtos agroindustriais sdo localizados em regides com forte presenca de
agricultura familiar. O produto com maior nimero de registros é o vinho, com quatro IGs,
seguido pelo café, com trés | Gs e a cachaga, com duas | Gs.
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Gréfico 2: Concessao de novos registros de | Gs por ano.
Fonte: INPI (2013).

3.2 Estudos de caso

A pesquisa empirica consistiu na andlise de duas das trés 1Gs de café no Brasil. O café é um
produto muito importante no agronegocio brasileiro. O Brasil € o maior produtor e exportador
de café do mundo. A cultura do café foi introduzida no pais no século 18 e tem sido
importante para a economia brasileira desde entdo. A cultura influenciou fortemente a
economia, a distribuicdo da terra, a politica de migracdo e o desenvolvimento de algumas
regides do Brasil.



Ha duas principais variedades de café que séo exploradas comercialmente, Coffea canephora,
usado principamente para o café soltvel, bem como para composi¢do do café torrado e moido
convencional, e Coffea arabica, usadas para misturas de ata qualidade e cafés especiais. O
pais produziu 37,9 milhdes de sacas (60 kg), em 2012, composto por 75% de Coffea arabica e
25% de Coffea canephora. Existem mais de 5,8 milhGes de plantas cultivadas principa mente
em peguenas propriedades e fazendas de base familiar. De acordo com o Ministé&io da
Agricultura, Pecuéria e do Abastecimento - MAPA, o tamanho médio das fazendas de café no
Brasil € menor do que sete hectares, enquandrando-as num dos requisitos como agricultura
familiar.

A producdo é concentrada em seis estados, Minas Gerais, Espirito Santo, S&o Paulo, Parand,
Bahia e Rondbnia (Tabela 1). Em 2011, o Brasil exportou 77% da producéo total, o que
corresponde a quota de mercado das exportaces de 33,7% do mundo (ABIC, 2012). Os
principais paises de destino das exportacdes sdo Estados Unidos e Alemanha, com 22 e 20%
do valor total (MDIC, 2012). O Brasil também € um grande mercado consumidor para o café.
IBGE (2012) pesquisa indicou que o café € o alimento mais consumido diariamente, sendo
consumido por 78% da populagdo com mais de 10 anos, representando 79,7 |/habitante ano.

Estado Producéo (em mil sacas de 60kg) Produtividade
C. arabica C. canephora Total (Sacas/ha)
Minas Gerais 26.337 297 26.643 25,87
Espirito Santo 2.789 9.713 12.502 27,77
Sao Paulo 5.214 - 5.214 29,77
Parana 1.600 - 1.600 23,48
Bahia 1.353 812 2.165 15,66
Rondonia - 1.421 1.421 10,89
QOutros 655 292 947 18,47
BRASIL 37.948 12.535 50.483 24,55

Tabela 1: Producédo de café no Brasil.
Fonte: ABIC (2013).

Apesar da oferta atual de muitos tipos de café de alta qualidade, o Brasil construiu uma
imagem de produtor de café de baixa qualidade. Ainda hoje a maior parte do café exportado é
usado em combinacdes de blends em cafeterias em todo o mundo, ndo sendo reconhecido
pel os consumidores finais como um café especialidade.

Cafés especiais apresentam caracteristicas Unicas que sdo percebidas pelos consumidores.
Essas caracteristicas podem ser experimentadas por uma percepcdo sensorial ou por outros
atributos como a origem, a cultura, os valores, as questbes ambientais, entre outros
(EMBRAPA, 2012). Este mercado representa 12% do mercado mundial de café e aumenta
15% a0 ano, em comparacdo a 2% do café de commodities, de acordo com a Brazilian
Specialty Coffee Association - BSCA (2012).

O Brasil detém 15% do mercado internacional de cafés especiais (EMBRAPA, 2012) e,
considerando-se a distribuicdo geogréfica da terra, atitude diversificada, o clima, o solo e os
diversos sistemas de producdo no Brasil, ha condi¢es para a o aumento da producéo de cafés
especias.

Como afirmado por Borém (EMBRAPA, 2012), alguns atributos de cafés especiais como
caracteristicas sensoriais podem ser percebidos ao consumir o produto (bens de experiéncia),



mas outros sdo bens de crenca que ndo séo percebidos pelo consumo, mas pela confianca da
informacdo. Caracteristicas como origem, certificagdes organicas, sociais e ambientais sdo
considerados bens de crenca. Essas certificacdes informam os atributos de qualidade quando
0s consumidores ndo tém informacéo suficiente, ou ndo confiam na sua veracidade, ou mesmo
quando os rétulos obrigatérios do governo ndo sdo capazes de sinadizar os atributos de
qualidade ao longo de seu canal de comercializagcdo. As principais categorias de cafés
especiais sdo (BSCA, 2013):

v' Café com certificagdo de origem: essa certificagdo refere-se a regido em que o
café foi cultivado, uma vez que aguns atributos de qualidade séo inerentes a
regides especificas;

v/ Café Gourmet: Consiste em ata qualidade gréos de café ardbica, com um
tamanho de telamaior que 16 e é quase isento de defeitos,

v/ Café organico: produzidos em conformidade com as normas da agricultura
organica;

v Café de comércio justo: Este produto é apreciado em paises desenvolvidos por
consumidores preocupados com as condi¢Bes socio-ambientais em que o café
foi cultivado, especificamente em paises pobres ou em desenvolvimento.

Beneficios percebidos

Considerando a agregacdo de valor café com certificagdo de origem hé trés IGs de cafés no
Brasil: a Regido do Cerrado Mineiro (registro concedido em 2005); A Regido da Serra da
Mantiqueira de Minas Gerais (registro concedido em 2011); e o Norte Pioneiro do Parana
(registro concedido em 2012) (Figura 2). A pesguisa empirica se baseou nos estudos de caso
da duas Ultimas | Gs.
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Figura 2: Logos das |Gs de cafés no Brasil.

A 1G da Regi&o da Serra da Mantiqueira esta localizada numa regido montanhosa, ao
sul de Minas Gerais, que possui Indicagdo de Procedéncia (IP) para o cafés epspeciais,
concedida em 31 de maio de 2011. A 1G abrange 22 municipios (APROCAM, 2012a) e possui
50 mil hectares de cafezais, com producdo de 1025.000 a 1250.000 sacas de café ao ano e
conta com cerca de oito mil produtores, dos quais 82% sdo agricultores familiares. Aslavouras
se situam em dltitudes que variam de 1100 a 1500 metros e devido a esse fator, a colheita
mecanizada se torna inviavel. As caracteristicas do café produzido na Serra da Mantiqueira
sd0 atribuidas a atributos proprios da microrregido, rica em hidrominerais e aguas de
qualidades terapéuticas, aém de estacbes do ano bem definidas (SEBRAE; INPI, 2011).



Para atender ao padréo determinado as propriedades tiveram que adequar as novas estruturas,
com implementacdo de descascadores, secadores, terreiros pavimentados, suspensos, etc, cujos
investimentos, com aumento inical dos custos de producdo. Os resultados foram positivos
considerando que houve aumento na producéo de cafés especiais, reconhecidos em concursos
de quaidade (BSCA, EMATER, ABIC, ILLY). Ta fato contribuiu para melhorar o
reconhecimento da regido como produtora de cafés diferenciados.

De acordo com a APROCAM, apos o registro de |G, foram agregados valor ao produto,
desenvolvimento sustentavel, melhor remuneracdo aos produtores, aém de melhoras na
infraestrutura, possibilidade de aumento turistico na regiéo e valorizacdo do produto em até
20% de seu preco. Desde 2002, o café da Serra da Mantiqueira também é reconhecido pela
Associacao Brasileira de Cafés Especiais (BSCA), pois cerca de 30% dos lotes premiados nas
doze edicbes do concurso séo daregido (APROCAM, 2011).

A regido do Norte Pioneiro esta localizado no estado do Parana no sul do Brasil. O territério
esta na mesorregido do Estado do Parand, composta por 45 municipios. Sua area é de 1,6
milhGes de hectares, 0 que significa 7,9% do Estado do Parand. O territorio possui 7.500
pequenos agricultores que produzem em torno de 80 mil toneladas de café por ano. A
producdo de café é transportado por estradas. As exportacoes sdo feitas através do Porto de
Santos, no Estado de S&o Paulo. A regido Norte Pioneiro apresenta uma paisagem uniforme
com pequenos planaltos e terracos. Ha uma grande variedade de tipos de solo, a partir de solos
com altafertilidade natural para solos de baixafertilidade.

As condicdes geogréaficas e climaticas da regido do Norte Pioneiro também contribuem para a
producdo de cafés especiais. Altitude € mais de 500 metros, e as temperaturas médias entre 20
e 22 graus favorecer a producéo de café. A precipitacdo varia entre 1.200 e 1.300 mm, e
umidade relativado ar de 80%, sem déficit hidrico.

Os esforcos para alcancar os soldados foram motivadas por: a busca de um padr&o superior de
qualidade do café naregido, para reduzir o0 oportunismo, evitando caronas de outras regides e
desencorgjar a comercializacéo de café de baixa qualidade com o nome do territério, aumento
coordenacdo entre produtores e ao longo da cadeia de fornecimento, e superar as barreiras do
mercado.

Foi observado que as inovagdes de processos no Norte Pioneiro levou ao acance de diversos
selos de qualidade, que refletiram em acesso a mercados de maior valor, como foi o caso do
Fair Trade. Nesse caso, 0 produtor rual recebe um preco-prémio por seu produto. Além do selo
de comércio justo, produtores de café da regido também comercializam cafés com certificacéo
Rainforest Alliance, conduzida pela SAN (Sustainable Agricultural Network) e representada
no Brasil pelo IMAFLORA (Instituto de Mangjo e Certificagdo Florestal e Agricola), cujo
foco é a certificac8o de préticas sustentavels em areas tropicais (SAN, 2010). A certificacao
UTZ também foi conquistada por produtores do Norte Pioneiro paranaense, sendo esta
direcionada na verificacdo de boas préticas de gestdo, trabalho e emprego, colheita,
processamento, transporte, meio-ambiente e biodiversidade, entre outras (UTZ Certified,
2009). Por fim, o programa 4C (Common Code for the Coffee Community) foca em boas
préticas agricolas e de gestéo , para eficiéncia, lucratividade, transparéncia e sustentabilidade
ao longo da cadeia (4C Association, 2012).

Ainda ndo foi comercializado nenhum lote de café com registro de |G, assim nédo foi possivel
verificar o impacto do registro nos precos pagos ao produtor. Considerando que a obtencao da



IG ainda € recente, os produtores ndo haviam conseguido perceber, até o momento da
pesquisa, beneficios diretos dos registros. Apesar disso, 0s entrevistados manifestaram que a
IG trara beneficios futuros para os produtores de café na regido. Destaca-se ainda que a
obtencdo de outros selos e os consequentes beneficios associados a tais certificagdes foram
importantes. Conforme evidéncia empirica, os selos proporcionam vantagens econdmicas, em
termos de garantia e aumento da renda, além de acesso a novos mercados.

Ademais, entende-se 0 selo como uma forma de valorizar o café do Parana, que, conforme o
entrevistado, sempre foi tido como um café de qualidade ruim. Assim, os produtores entendem
0 registro de IG como uma “marca” para o café da regido, comprovando a qualidade do
produto a partir de caracteristicas especificas. Por fim, 0 selo trouxe ainda uma valorizagao da
cafeicultura pelos proprios produtores, que passaram a se identificar com uma cultura
reconhecidamente com atributos de qualidade. Percebeu-se ainda maior orgulho dos
produtores em serem cafeicultores. A pesquisa revelou que ha expectativas quanto ao acesso a
novos mercados pelos produtores.

Dificuldades encontradas

Atender as exigéncias estabelecidas pelo Instituto Nacional da Propriedade Intelectual tem
sido um desafio para os agricultores. De acordo com as entrevistas, 0s agricultores tém
realizado mudancas e adotado inovacbes. Foi observado que os agricultores mudaram
conceitos sobre técnicas de cultivo, colheita e processamento de café, sendo capaz de produzir
de acordo com as boas préticas agricolas, tais como a aquisicéo de mudas de qualidade, uso de
técnicas para protecdo do solo, adequacdo de fertilizac&o, reducéo de pesticidas nas lavouras,
controle de pragas e doencas, poda, colheita e poOs-colheita, saneamento, higiene e
rastreabilidade da producdo, além dainclusdo de regras de responsabilidade ambiental e socid
para a producdo. Entretanto, as mudancas na forma de gerenciar os recursos das propriedades
rurais se mostram desafiadora, pois implicam em mudangas na cultura do produtor rural. De
acordo com as entrevistas um baixo nimero de agricultores ja adotaram as mudancas,
principalmente nas regides em que a |G € mais recente como € 0 caso do Norte Pioneiro e da
Regido da Serrada Mantiqueira.

No caso do Norte Pioneiro os agricultores participam de cursos e treinamento para cerca de
um ano, a fim de juntar-se ACCENP e atender aos requisitos de 1G. Existem mais de 200
agricultores submetidos a este processo e 120 ja em condic¢des de usar o |G. Este € um ndimero
baixo se considerarmos que existem 7,5 mil produtores de café no territorio. Jano caso da 1G
da Regido da Serra da Mantiqueira, observa-se que as principais dificuldades estiveram
relacionadas ao atendimento a documentacéo para solicitar o registro da |G.

4. Conclusoes

As IGs sd0 estratégias capazes de agregar valor aos produtos da agricultura familiar e
beneficiar as regides produtoras devido ao reconhecimento das caracteristicas Unicas do
produto ligadas ao seu territorio. No caso das |Gs de café no Brasil, analisadas nessa pesquisa,
percebem-se beneficios para os produtores rurais como reconhecimento do territorio por parte
dos compradores.



Foi possivel observar melhorias na gestdo das propriedades rurais como adogdo de inovagoes
tecnol égicas e gerenciais realizadas com a finalidade de producéo de café de alta quaidade
gue se enquadrasse nos padrfes estabelecidos para as 1Gs. Tais melhorias implicam no
aumento da eficiéncia produtiva e promoveram acesso a certificagdes como o Fair Trade. No
caso do Fair Trade, foi possivel acesso a novos mercados e a precos superiores.

As IGs analisadas sd0 muito recentes para serem mensuradas quanto aos beneficios
econdmicos, mas as melhorias observadas indicam possibilidade de aumento da demanda e da
renda, protegendo a renda dos produtores e contribuindo para a manutencdo da cultura na
regiao.

O Brasil tem grande potencia para desenvolvimento de novas IGs. No entanto, a pesquisa
empirica revelou que sua obtencdo ainda € um desafio para a agricultura familiar, limitando o
acesso ao registro a uma pegquena parte dos potenciais participantes das IGs. As dificuldades
estdo relacionadas a mudanca na cultura

O papel das politicas publicas é muito importante para incentivar a ado¢éo dessa estratégia
durante todo o processo, desde a formagdo e fortalecimento dos grupos até a adocéo da
INnovagao nos processos produtivos e na gestéo das propriedades rurais. Para que as IGs se
tornem instrumentos de promoc¢do do desenvolvimento territorial é necessario ainda fomentar
adisseminagdo do tema junto aos consumidores e institui¢coes de apoio publicas e privadas.

No entanto, é importante que os grupos que detém as IGs sgam motivados e fortalecidos.
Percebeu-se nos casos analisados que ainda que ha uma grande dependéncia de instituicdes de
apoio externas aos territorios, 0 que pode representar uma ameaca a sua sustentabilidade caso
ndo hga continuidade do apoio. Nesse sentido, faz-se necessario, no processo de apoio,
desenvolver mecanismos para autossustentagcdo dos grupos, por exemplo, no que concerne ao
conhecimento e capacidade paralidar com a burocracia inerente ao processo de certificagao.

Tais resultados podem auxiliar como subsidio para a proposicdo de politicas publicas e
estratégias privadas que permitam a melhoria da situagdo de mercado dos pequenos produtores
e do seu bem-estar social ndo somente no Brasil, mas em paises em que a agricultura familiar
encontra dificul dades semel hantes.
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